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Abschnitt A:
Einleitung.



Wofir sind
diese Regeln

eigentlich
gedacht?

Unsere Regeln.

Die Alternative fiir Deutschland
als immer noch vergleichsweise
junge Partei steht nach wie vor
vor der groBen Herausforderung,
professionelle Strukturen aufzu-
bauen, um eine wirksame AuBen-
kommunikation bestmaglich
organisieren zu konnen.

Diese Aufbauphase macht unsere
Partei weiterhin sehr dynamisch
und soll jeden Einzelnen zum
Mitwirken anregen.

Umso mehr, als die AfD vor allem
durch die hohe Motivation,
Intelligenz und Kreativitat ihrer
Mitglieder lebt und sich — im
Gegensatz zu allen etablierten
Parteien — teure Werbekampagnen
nicht leisten kann.

Dieser Leitfaden wurde von erfahrenen
Kommunikationsexperten als Hilfestellung
vor allem fiir unsere Landes-, Bezirks- und
Kreisverbande, aber auch fiir jedes einzelne
Mitglied sowie fiir externe Geschafts- und
Lizenzpartner beim Erstellen erfolgreicher
Werbemittel entwickelt.

Eine solche Richtlinie kann nie jeden
Einzelfall bis ins Detail definieren, sondern
soll lediglich wichtige Standards anhand
von beispielhaft dargestellten Werbemitteln
setzen.

Gleichwohl sind vorliegende Regeln und
Grundsatze der Gestaltung dazu da, ein
einheitliches und modernes Gesamtbild der
Partei auszudriicken, dem insbesondere im
bevorstehenden Bundestagswahlkampf
2017 groBe Bedeutung zukommen wird.

Hinweis: Im Einzelfall konnen ausgewdhlte
Kampagnen auf der Grundlage einer
Bundesvorstands-Entscheidung von den
hier aufgefiihrten allgemeinen Vorgaben
abweichen.



Unser einheitlicher Auftritt.

Gegeniiber unseren unterschiedlichen Zielgruppen wollen und miissen wir
moglichst einheitlich auftreten.

Alle Untergliederungen der AfD sollten sich deshalb an diese Leitlinie halten.
Bei Unklarheiten konnen Sie sich gern an die Abteilung Parteikommunikation
in der Bundesgeschiftsstelle wenden. Alle hier aufgefiihrten Logos sind
markenrechtlich geschiitzt und ihre Verwendungsmoglichkeiten klar definiert.

Um die Einheitlichkeit im AuBenauftritt unserer Partei zu gewiahrleisten und
Logo-Missbrauch durch nichtbefugte Dritte auszuschlieBen, hat der AfD-
Bundesvorstand in seiner Sitzung vom 18.11.2016 folgende ,Richtlinie
Logonutzung® beschlossen: ,,Der Bundesvorstand beschliefit, dass die Nutzung
des offiziellen AfD-Logos (Wort-Bild-Marke der Alternative fiir Deutschland)
den Gliederungen nur mit Nennung des Namens der jeweiligen Gliederung
erlaubt ist. Gleiches gilt analog fiir alle Amts- und Mandatstrdger der AfD.“

Diese Richtlinie Logonutzung gilt selbstverstandlich auch fiir Direkt- oder
Listenkandidaten zum Bundestag - diese konnen also das Logo zum Beispiel
mit dem Zusatz ,Max Mustermann, AfD-Direktkandidat zur Bundestagswahl“
verwenden.

Untergliederungen benutzen den Namen der Untergliederung einschlieBlich der
Art des Verbandes - nachfolgend drei Beispiele:

Alternative fiir Deutschland — Landesverband Hessen,

Alternative fiir Deutschland — Bezirksverband Niederbayern,

Alternative fiir Deutschland — Kreisverband Bielefeld.

Immer wenn moglich, steht ein Bindestrich zwischen dem Namen der
Organisation und dem Namen der Gebietseinheit.

Fur
Aufmerksamkeit

und Wieder-
erkennung

sorgen.




Zur Sprache in Wort und Bild.

Wir sprechen die Sprache des
Volkes.

Deutsch, deutlich und unverbliimt.
Stets mit etwas ,,Augenzwinkern®.

Wie lange kann das
noch gutgehen?

Hﬁchrlingspoliﬁk

Alternative

fir
Deutschland

Hauptiiberschriften (Headlines) sollten
die Botschaft kurz und treffend auf den
Punkt bringen. Durchschnittlich schenkt
der Betrachter unserer Botschaft nicht
mehr als drei Sekunden Zeit.

In dieser kurzen Zeitspanne kann das
Gehirn nur eine begrenzte Menge an
Informationen in einen sinnvollen
Zusammenhang bringen.

Daher: Kurz und biindig formulieren!
Die richtige Bild-Grafik spart viele Worte.

Als Faustregel fiir die Formulierung von
Hauptiiberschriften (Headlines) gilt:
Maximal neun bis zwolf Worter.



Abschniit B:
Die Basiselemente.



Primarfarbe Sekundarfarben
AfD-Hell- AfD-Dunkel- AfD-Rot
Blau Blau

Headline-Schrift. (Hauptiberschrift)

Subline-Schrift. (Unteriberschrift)

FlieBtext-Schrift.

Unsere Farben.
Unsere Schriften.
Optimiert fur den Druck.

Fiir unser einheitliches Erschei-
nungsbild ist es wichtig, sich auf
Formen und Farben festzulegen.

Dies geschieht hier.

Das AfD-Hellblau vermittelt
Aufbruchstimmung, Frische und

eine positive Zukunftsperspektive.

Das AfD-Dunkelblau, das unsere
Botschaften tragt, steht fiir
Seriositat und Verlasslichkeit.

Das AfD-Rot ist eine aktivierende
Farbe, die fiir wichtige Auszeich-
nungen, wie Blick-Storer oder
Schriften verwendet wird.

Zu unseren Schriften:

Fiir unsere Hauptiiberschriften
sowie Unteriiberschriften
(Head- und Sublines) verwenden
wir die ,,Futura®“, einen Klassiker
der Moderne, die, besonders in
ihrem fetten Schnitt, der “Bold”
iiberaus plakativ ist.

Wichtig: Lizenzbestimmungen
sind zu beachten. Das jeweilige
Grafikbiiro bzw. die
Werbeagentur, welche die
Werbemittel umsetzt, muss im
Besitz einer legal erworbenen
Schriftdatei sein.

Fiir langere FlieBtexte in Druck-
medien ist die ,Georgia” zu ver-
wenden, die als Systemschrift
jedermann zuganglich ist.




AfD-Dunkel-
Blau

CMYK 75% C/ 21% M/ 0% Y/ 0% K 100% C/ 83% M/ 35%Y/21% K  100% M/ 100% Y
Web #009ee0 #003366 #€10000
RGB R0 /G158/B 224 R0/G 51/B 102 R 255/Go/B o
s 0% fase 93¢
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.
1234567890
Oswald Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYLZ.
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz.
]234567890 Oswald Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz.
1234567890 .
pen sans

light/regular/bold

Unsere Farben.

Unsere Schriften.
Optimiert fir den Bildschirm.

Fiir unser einheitliches Erschei-
nungsbild ist es wichtig, sich auf
Formen und Farben festzulegen.

Dies geschieht hier.

Fiir soziale Onlinemedien ist
immer RGB nutzen!

Ansonsten gilt fiir Online-
prasentationen dasselbe wie
schon fiir Druckerzeugnisse
formuliert:

Unser AfD-Hellblau vermittelt
Aufbruchstimmung, Frische und

eine positive Zukunftsperspektive.

Das AfD-Dunkelblau, das unsere
Botschaften tragt, steht fir
Seriositiat und Verlasslichkeit.

Das AfD-Rot ist eine aktivierende
Farbe, die fiir wichtige Auszeich-
nungen, wie Blick-Storer oder
Schriften verwendet wird.

Zu unseren Bildschirmschriften:

Fiir unsere Hauptiiberschriften sowie
Unteruberschriften (Head- und
Sublines) empfehlen wir die Google
Schrift ,,Oswald®, die der ,,Futura“ sehr
ahnlich ist. Einsetzbar sind genauso
gut auch die ,Helvetica“ oder ,Myriad“.
Es ist keine zwingend anzuwendende
Schriftart vorgegeben.

Das Hauptaugenmerk bei den zu
verwendenden Schriften liegt auf dem
Charakter der Schriftfamilie, hier auch
als ,,serifenlose Groteskschrift* bekannt.

Fiir FlieBtext eignet sich die
serifenlose Schriftart ,,Open Sans®.

Die Uberschriften kénnen in Hellblau,
Dunkelblau oder Rot dargestellt werden.
Fiir die FlieBtexte eignet sich vor allem
Dunkelblau, fiir Links bietet sich eine
Kombination mit Hellblau und Rot an.

Wichtig: Lizenzbestimmungen sind zu
beachten! Das jeweilige Grafikbiiro

bzw. Werbeagentur, welche die
Werbemittel umsetzt, muss im Besitz
einer legal erworbenen Schriftdatei sein.



0 Unser Logo. (Langversion)

Alternative

Die Langversion unseres Logos besteht aus dem
AfD-Pfeil und dem AfD-Schriftzug.

Als Einheit, in einem definierten

fﬁ g GroBenverhaltnis und Abstand zueinander,

reprasentieren sie die Alternative fiir Deutschland.
Deutschland

Fiir verschiedene Anwendungen sind jeweils
spezielle Varianten anzuwenden.

© Logo-Variante 1 © Logo-Schutzraum

Alternative

for

Deutschland

. Iternative

for

Deutschland

for

Deutschland

<

' Iternative

Hier steht die Wortmarke auf

einem Rechteck in AfD-Hellblau.

Der Pfeil durchbricht diese
Form.

Diese Variante wird verwendet,
wenn die Langversion unseres
Logos vor weiBem Hintergrund
steht.

Logo-Variante 2

Vor vollflachig hellblauem
Hintergund entfillt das
hellblaue Rechteck.

Der Mindestabstand zu
anderen Gestaltungselementen,
wie Text, Abbildungen oder
anderen Marken, betridgt nach
allen Seiten ein ,,A“.



Unser Logo. (Kurzversion)

Die Kurzversion des Logos besteht aus den inzwischen deutschlandweit
mit einem hohen Wiedererkennungswert versehenen drei Anfangsbuch-
staben unseres Namens ,Alternative fiir Deutschland - AfD“.

Diese stehen mit weiler Schrift auf einem hellblauen Rechteck.

Das charakteristische Element, der dynamisch nach rechts aufwirts
gerichtete Pfeil in kréaftigem Rot, kommt hier symbolisch ,,aus der Mitte®.

Fiir verschiedene Anwendungen sind jeweils die speziellen Varianten

anzuwenden.

@ Logo-Variante 1 © Logo-Variante 3
Hier steht die Wortmarke auf Soll das Logo vor
einem Rechteck in AfD-Hellblau. vollflachig hellblauem
Der Pfeil durchbricht diese Hintergund stehen,
Form. Diese Variante kann ver- bietet sich diese Variante
wendet werden, wenn das Logo an. Hierbei entfillt dann
auf weiBem Hintergrund steht. das hellblaue Rechteck.

© Logo-Variante 2
Vor weiBem Hintergrund kann
das Logo auch als Variante mit
hellblauer Schrift eingesetzt
werden.




fur

Deutschland
LANDESVERBAND NORDRHEIN-WESTFALEN

y 9 Alternative
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LANDESVERBAND NORDRHEIN-WESTFALEN
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Unser Logo
mit regionalem Signet.

Die Logos fiir die Gebietsverbande bestehen aus den voran
gestellten Signets des jeweiligen Bundeslandes, des Bezirkes
oder der kommunalen Verwaltungseinheiten

(Kreise, Stadte und Gemeinden).

Bei der Langversion unseres Logos wird die Bezeichnung des
Verbandes unter der Grafik angeordnet.

Bei Verwendung des Kurzlogos stehen die Bezeichnungen
iiber der Grafik.

Hinweis: Die jeweils geltenden Regelungen fiir die Verwendung
offizieller Wappen oder Dienstwappen sollten vorab recherchiert
werden, denn in der Regel diirfen diese nicht ohne weiteres ver-
wendet werden. Deshalb empfehlen wir die Nutzung
entsprechend abgewandelter Signets.

@ Logo-Variante Langversion
Hier ist das jeweilige Signet in
einem Quadrat mehrfarbig vor
dem Logo (Langversion) angeordnet.
Diese Variante wird eingesetzt,
wenn dieses AfD-Logo verwendet
werden soll.

© Logo-Variante Kurzversion
Das jeweilige Signet wird in
einem Quadrat vor dem AfD-Logo
(Kurzversion) angeordnet.



o BIiCk‘Sta rer (engl. ,Eyecatcher®)

Am 24, September

Um besonders wichtige Informationen hervorzuheben,

o0 I besteht die Moglichkeit, einen Blick-Storer zu
v Af D wa h Ie n H verwenden. Dieses eigentlich "storende" Element wird
eingesetzt, um maximale Aufmerksamkeit auf sich zu
ziehen.

Die Blickstorer oder Hingucker (Eyecatcher) werden in
Form eines Rechtecks gestaltet, der eine langliche Form hat.
Idealerweise sollten diese in rot gesetzt werden.

Die farbliche Gestaltung kann jedoch auch andere
Signalfarben einbinden.

Die Schriftart ist ,,Futura Bold“.

2] Die Schriftfarbe ist WeiB.
Am 24, September
v _ AfD wadhlent
wdanieéns
© Blick-Storer © Drehung

Blick-Storer enthalten kurze, Um noch aktivierender zu
wichtige Informationen. wirken, kann der Blick-Storer
Zum Beispiel Orte, Termine, gegen den Uhrzeigersinn
Aufforderungen. gedreht werden.
Bei Bedarf kann ein zusétzliches Minimal 4°, Maximal 7°.

grafisches Element,wie z. B. ein
Wahl-Kreuz addiert werden.

© Abstdnde

Zum Zwecke guter Lesbarkeit
sollte der Abstand zwischen
Schrift und Blick-Storer-Rand
mindestens die Mittelhohe der
verwendeten Schriftgrofe
betragen.




Abschnitt C:
Druckwerbung.




Grundlegendes.

Um dem Auge des Betrachters Halt
und Orientierung zu geben ist es
notwendig, unsere Werbemittel klar
in verschiedene Bereiche zu unter-
teilen, denen bestimmte Aufgaben
zugewiesen sind.

Die Hauptunterteilung ist die in den
sogenannten “Botschafts-Bereich”
und den Absender-Bereich.

Der Botschaftsbereich in AfD-
Dunkelblau tragt, wie der Name
bereits erahnen lasst, die Botschaft.
Also Hauptbotschaft (Headline) und
Unterbotschaft (Subline).

Der Absender-Bereich in Form eines
Schwunges wird in AfD-Hellblau
gesetzt. Auf ihm steht rechtsbiindig
die Lang- oder Kurzversion unseres
Logos sowie links die Internetadresse.




@
Hier steht
et ®
d Ie H ea d I I n e ® Zur Typografie. Erster Teil.
®
SO g I‘OB W|e erden i Tlebidien Flter
oo catz gesetzt,

Die Unteriiberschrift (Subline)

wird biindig unter die
Hauptiiberschrift (Headline)
. gesetzt.

Wie unter “Unsere Schriften”
beschrieben, wird die , Futura Bold“
fiir die Hauptiiberschriften
verwendet, die ,Futura Book" fiir
die Unteriiberschriften.

In der Subline wird die Botschaft der

Headline ergénzt oder aufgeschlisselt.

Alternative

fur

alternativefuer.de Deutschland




o [} [}

d 1€ H eCId I INe. Zur Typografie. Zweiter Teil.
Wichtig ist, der Schrift genug Umgebung
einzurdumen, damit Sie ihre Botschaft
kraftvoll iibertragen kann, ohne

. . . “eingezwangt” zu erscheinen.
Daher sollte umlaufend, bei der Haupt-
iiberschrift (Headline) wie bei den Logos,
. mit Mindestabstidnden gearbeitet werden.

Der Mindestabstand fiir die
Hauptiiberschriften zum Rand hin ist
die Mittelldnge der in der
Hauptiiberschrift verwendeten
SchriftgroBe (hier anhand eines kleinen

Hn der SUbline Wil’d die BOtSChOﬁ. der “e” verdeutlicht). 1Ed"'

Headline erganzt oder aufgeschlusselt. Den gleichen Abstand solte e

Untertiberschrift (Subline) zur Mittellange
Hauptiiberschrift (Headline) haben.

Das Logo wird dann rechtsbiindig
in den umlaufenden Abstand eingepasst.

Alternative

fur

alternativefuer.de Deutschland




Beispielhafter
Aufbau eines
Druck-Werbemittels.
Schritt fir Schritt.

Um ein klar gegliedertes, leicht zu
entschliisselndes Design fiir
Plakate, Anzeigen oder andere
Werbemittel zu entwerfen,

sehen Sie hier, wie eine
Gestaltungsvorlage Schritt fiir
Schritt entsteht.

Alternative

for
Deutschland

Absender-Feld: Hier steht
grundsatzlich unser Logo
(Lang- oder Kurzversion)

Nun wird das Botschafts-Feld
addiert.

Die Hauptbotschaft
wird nun so grof3 wie moglich
integriert.

Integration restlicher Gestaltungs-
elemente wie Unterbotschaft,
Blick-Storer, Fotos oder
Internetadressen.

Bei der
Wahl gibt's
jetzt was zu
wahlen.

Alternative Alternative

fir i

Deutschland Deutschland

. EU!
Bei der N

Wahl gibt's
jetzt was zu
wadahlen.

Der Islam gehért nicht zu Deutschland!
Wahlen Sie die AD.

Alternative

for
alternativefuer.de Deutschland




Abschnitt D:
AulBBenwerbung.




- Schluss
mit diesem
- Wahnsinn!

Die Politik der Altparteien gefdhrdet
Deutschland. Schluss damit!

o

Alternative

for

s alternativefuer.de Deutschland

Beispiel-Werbemittel
Plakat, Format A1

Plakate sind aufmerksambkeitsstarke
Werbemittel mit groBer Flachen-
wirkung.

Sie erfordern kurze, klare Botschaften,
da sich niemand lange mit Thnen
beschiftigt, und sie auBerdem aus
groBer Distanz lesbar sein miissen.

Als Faustregel fiir die Hauptiiberschrift
(Headline) gilt: Maximal sieben Worter.

© Hauptbotschaft (Headline)
SchriftgroBe: An ldngster Zeile
ausrichten.
Zeilenabstand: Wie Schriftgrofe,
wenn Buchstaben sich beriihren
ggf. hoher).
Buchstabenabstand: Um die
Plakativitiat der Botschaft zu
steigern, wird der Buchstaben-
abstand etwas verringert —
natiirlich nur soweit die Les-
barkeit nicht darunter leidet.

© Unterbotschaft (Subline) © Logo
SchriftgroBe: Mindestens 1/3 Breite: ca. 55mm
SchriftgroBe der Hauptbotschaft.
Auf einen deutlichen Unterschied O URL
zur Hauptbotschaft (Headline) ist SchriftgroBe
zu achten. Als Faustregel gilt: etwas kleiner als
Nicht gréBer als 1/2 SchriftgroBe Unterbotschaft
der Hauptbotschaft.



Beispiel-Werbemittel
GroBflachenplakat

Machen Sie endlich
Schluss mit diesem
Wa h n SI n n ! GroBflichenplakate an AusfallstraBen

oder anderen verkehrsreichen Platzen
Die Politik der A|TpOrTeien gefc’jhrdef Deutschland. sind unsere groBten Werbetriger.

lhre Stimme fur die einzige Alternativel
Sie vertragen groBe Botschaften.

Am 24, September
AfD wadabhlen!

w Alternative

for

alternativefuer.de Deutschland

© Hauptbotschaft (Headline)

Zeilenabstand: wie SchriftgroBe
(wenn Buchstaben sich beriihren
ggf. hoher)

Buchstabenabstand: Um die

_ ’ , : Rl Plakativitat der Botschaft zu
e R e P S A G AR BN S steigern wird der Buchstaben-
> St abstand etwas verringert —

R natiirlich nur soweit die Les-
barkeit nicht darunter leidet.

Machen Sie endlich | <
SChIUSS.ml'l' dlesem , © Unterbotschaft (Subline)
Wahnsinn! &

Die Politik der Altparteien gefdhrdet Deutschland.
Ihre Stimme fiir die einzige Altemative!

m—
N
N

A
g
. .

Auf einen deutlichen Unter-
schied zur Headline ist zu
achten. Als Faustregel gilt:
: Nicht groBer als 1/2 SchriftgroBe
Am 24. September : der Hauptbotschaft (Headline)
ahlen! .
v . AfD wahlen Alternahve
fg:autschlancl 9 |-°9°
alternativefuer.de = B Breite: ca. 55cm

O URL

SchriftgroBe: etwas kleiner als die
Unterbotschaft (Subline)




Abschnitt E:
Onlinewerbung.




Die Grundgrafik fiir Onlinemedien baut sich wie folgt auf: Grundfarbe ist AfD-Dunkelblau. Im unteren Viertel befindet sich der AfD-Schwung

[ )
Exem Pla rISCher als Konstante in hellblau. In dieser Form ist rechts das Logo der Alternative fiir Deutschland als Lang- oder Kurzversion angeordnet.
Aufba U ei nes Gegebenenfalls kann links unten die Internetadresse platziert werden. Im linken oberen Bereich des Titelbildes kann eine Hauptiiberschrift (Headline)
stehen, im mittleren Teil das Foto bzw. eine beliebige grafische Gestaltung, Text oder Blick-Storer angeordnet werden.
[ ] [ )
T“.el bl Id es. Der Hintergrund ist hier beispielhaft in leichter Abwandlung mit einem hell-dunkel Farbiibergang sowie modifizierten Lichtern vorgestellt.

Wichtig ist in jedem Fall die Einhaltung des vorgegebenen Farbspektrums im AfD-typischen Hell- und Dunkelblau.

(Header)

Frischer Wind
fur Deutschland.

]

Fi
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H |
- 1]
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Alternative
g;utschland

alternativefuer.de




Alternative
alternativefuer.de Deutschland

Frischer Wind
fUr Deutschland

Alternative
alternativefuer.de Deutschland

Es ist
symptomatisch
fir diese

¥
~ Bundesregierung,
/ zu t&uschen und

i ’ zu tricksen.
. f ‘ |

Alternative

for
Deutschland

Frischer Wind
for Deutschland

Alternative
alternativefuer.de Deutschland

Mut zur Wahrheit

Alternative

fur
Deutschland

Text und Hintergrund
bei Vorschau-Grafiken. (Teaser)

Die Grundgrafik ist AfD-Dunkel-Blau. Der Hintergrund ist hier beispielhaft

in in einem hell-dunkel Farbiibergang sowie modifizierten Lichtern und einem

Rahmen vorgestellt. Im unteren Viertel befindet sich der AfD-Schwung als Konstante

in hellblau. In dieser Form sind die Logos der Alternative fiir Deutschland immer rechts
anzuordnen.

Gegebenenfalls kann links unten die Internetadresse platziert werden. Im oberen Bereich
der Vorschau-Grafik (Teaser) kann die Hauptiiberschrift (Headline) stehen. Weiterhin ist
es moglich, in den Hintergrund Fotos sowie weitere Grafiken einzuarbeiten.

Dies kann mit und ohne Verlauf sowie mithilfe farblich- grafischer Gestaltung geschehen.

Weiterhin konnen Sie auch einen Amts- oder Mandatstrager der AfD abbilden.
Dies kann auf unterschiedliche Art und Weise geschehen und ist vom vorhandenen Bild
abhingig. Das Bild sollte qualitativ hochwertig bearbeitet und freigestellt sein.

Hinweis: Dabei ist auf die entsprechenden Lizenzbestimmungen der Bilder zu achten.
Bildrechte sind - insbesondere bei Verwendung externer Fotos - immer vorher zweifels-
frei zu kldren.

Fordern Sie hierzu unseren gesonderten Leitfaden per E-Mail an:
grafik@alternativefuer.de

Name und Logo sind markenrechtlich geschiitzt,
nur fiir den offiziellen Gebrauch!



Die Gebietsverbande.

Gebietsverbande kennzeichnen ihre Grafiken mit dem Namen des
Verbandes direkt unterhalb der Lang- oder Kurzversion des AfD-
Logos. Soweit vorhanden, kann dazu noch das entsprechende
regionale oder lokale Signet des Landes, Bezirkes, Kreises, der Stadt
oder Gemeinde vor dem roten Pfeil angeordnet werden.

_ Iternative

fur
Deutsch and

LANDESVERBAND BERLIN

Alternative
gjreulschlund
LANDESVERBAND BERLIN

Aktuell besteht auch die Moglichkeit, dass Signet mit dem Schriftzug
linksbiindig in den AfD-Schwung zu plazieren.

Name und Logo sind markenrechtlich
geschiitzt, nur fiir den offiziellen Gebrauch!

Alternative

fir
BERLIN Deutschland

LANDESVERBAND




Echt alternativ.
FUr Deutschland.

Herausgegeben von:

Alternative fiir Deutschland
Bundesgeschiftsstelle
Abteilung Parteikommunikation
Schillstrafe 9

10785 Berlin

E-Mail: grafik@alternativefuer.de

Alternative

for

Deutschland
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